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Предисловие

Скандал, случившийся 28ؕфевраля 2025ؕг. вؕБелом доме, 
когда украинский лидер сؕ позором вынужден был покинуть 
встречу сؕ Д. Трампом, служит ярким примером значимости 
соб людения норм иؕправил не только дипломатического этикета, 
но иؕполитической коммуникации.

Курс «Политические коммуникации» разработан для сту-
дентов факультета управления иؕ политики МГИМО, обуча-
ющихся по профилю «Технологии публичной политики». Одна-
ко не только будущие политологи, но и дипломаты, журналисты, 
государственные служащие должны быть знакомы сؕ методами 
иؕтехнологиями взаимодействия вؕразличных средах. Писатель 
иؕбизнесмен Б. Трейси прав: «Общениеؕ— это навык, которому 
можно научиться. Это как езда на велосипеде или печатание. 
Выؕ сможете быстро улучшить качество каждого аспекта своей 
жизни, если будете работать над общением». 

Политическая коммуникацияؕ— особый вид общения. Вер-
нее, правильно говорить оؕполитических коммуникациях: форм 
иؕмоделей взаимодействия по поводу распределения властных 
полномочий, аؕ также вؕ процессе принятия политических ре-
шений иؕформирования общественных настроений множество. 
Какие из них вؕ конкретной ситуации наиболее эффективные 
иؕменее затратные? Правильно ответить на этот вопрос вы смо-
жете, освоив данный курс.

Пособие включает семь разделов (тем), формирующих сет-
ку лекционно-  семинарских занятий. Первые темы посвящены 
раскрытию таких понятий, как «коммуникация», «политическая 
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коммуникация», «общественное мнение». Отдельная глава по-
священа главному инструменту политических коммуникацийؕ— 
традиционным иؕновым медиа.

Политический маркетинг рассматривается вؕ пособии как 
базовый компонент современных коммуникаций. Вؕэтом разде-
ле описаны предпосылки иؕтенденции маркетизации политиче-
ской сферы, политический рынок как механизм взаимодействия 
между управляющими иؕуправляемыми, особенности политиче-
ского пиара иؕполитической рекламы. Политическое имиджиро-
вание представлено как коммуникативная технология.

Несомненный интерес представляет тема «Смеховая куль-
тура вؕполитическом пространстве», где раскрываются природа 
политического смеха иؕполитической сатиры, причины карнава-
лизации современной политики.

Пособие содержит не только концентрированную инфор-
мацию теоретико-  методологического свой  ства (например, кон-
цепции коммуникации П. Лазарсфельда, Б. Берельсона иؕГ. Годэ, 
Н. Винера, Г. Лассуэлла иؕмногие другие научные разработки), 
но иؕпредставляет широкий спектр техник иؕметодик общения. 
После каждого раздела (темы) предложены вопросы для обсуж-
дения. Они могут быть полезны не только для проведения семи-
наров, но иؕвؕкачестве самопроверки.

Важными являются материалы, представленные вؕ прило-
жении. Например, сравнительный анализ политических речей 
отечественных государственных деятелей позволит студентам 
лучше понять конкретную историческую эпоху, выявить разные 
коммуникативные приемы иؕфункции. Вؕрезультате теория вؕкни-
ге сопрягается сؕ практикой. Кроме того, решается задача рас-
ширения фоновых знаний. Глоссарий содержит базовые понятия 
курса.

Завершить краткое предисловие стоит цитатой писателя 
Ф. Вертфоллена: «Представьте, до каких конфликтов могут до-
вести папуаса иؕисландца споры оؕморе. Уؕодного оно серое, тя-
жёлое, сؕчёрным вулканическим песком, сؕайсбергами иؕинеем. 
Уؕдругогоؕ— не море, аؕтёплое молоко сؕбелоснежными бархат-
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ными пляжами, кораллами иؕ акулами. Аؕ лёд для этого папуа-
саؕ— понятие несуществующее. Иначе говоря, для успешной 
коммуникации обе стороны должны прилагать усилияؕ— взгля-
нуть наؕмир глазами собеседника. Не просто слушать партнёра, 
аؕ услышать егоؕ— не себя, не свои стереотипы, которыми вы 
его слова  замещаете, аؕ его мысли, что он вؕ свои слова одеть 
пытается». 

Оؕтом, как слушать иؕслышать, как доказывать иؕубеждать,ؕ— 
вؕэтой книге.



Abstract

The textbook examines the methods and technologies of interaction 
in the sphere of political communication. It reveals the communicative 
signifi cance of the main instrument of political communications — 
traditional and new media. It analyzes the signifi cance of public opinion 
in making political and business decisions. It describes the prerequisites 
and trends of the political sphere marketization, the political market 
as a mechanism of interaction between the managers and the managed, 
the features of political PR and political advertising. Itؕexplains the nature 
of political laughter and political satire. 

For students of the School of Governance and Politics of MGIMO  
University studying the major “Technologies of Public Policy”, students 
of the humanities faculties of universities studying political science, 
as well as for wider audience interested in the empirical analysis 
of political problems and phenomena. 

Keywords: communication, political communication, communicative 
environment, mass communication, public opinion, political marketing, 
political PR, political image management, humorous culture, political 
satire
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